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PRESSEMEDDELELSE



 


”Have a colourful life” – forårskampagne rettet mod den private forbruger

Kampagnen – ”Have a colourful life” – der omhandler Webers tyndpuds og silikatmaling, er i fuld gang. Kampagnen retter sig mod den private forbruger, som går med drømme om at opfriske husets facade med smukke, unikke og holdbare farver, som er specielt udviklet til det krævende danske klima.
Der kan vælges farver i forskellige farvekategorier, som fx: Nordic temptations, Warm Welcome, Wide open spaces. 

- Kampagnen er udformet specielt til den private forbruger. Derfor har vi udviklet en kampagne, der er funderet på et særligt koncept, der skal appellere til netop denne kundegruppe, forklarer Business Development Manager Henrik Christensen, Weber og fortsætter:
- Når vi, som privatforbrugere, vælger farver, vælger vi med følelserne - uanset om det er farver på tøjet, på bilen, på møblerne og malerierne eller på husets overflader. Og det er præcis denne viden, som vi har brugt, da vi udviklede vores nye kampagne.
Kampagnen kører i øjeblikket i de store byggemarkeder og trælasthandler landet rundt. Og Henrik Christensen har store forventninger til, at den private forbruger bliver positivt ramt på følelserne, så den gode udvikling på vores facadeprodukter vil fortsætte.
- Det unikke ved produkterne er, at de alle er udviklet til at fungere optimalt under danske klimatiske forhold - og netop disse produkter har været de professionelles foretrukne valg gennem en lang årrække. Det er det, vi skal fortælle den private forbruger – blot på en alternativ måde, forklarer Henrik.
Kampagnen omfatter et separat site på Webers hjemmeside: www.weber.dk. Herudover vil der i de store byggemarkeder og trælasthandler være placeret produktrepræsentanter, som står klar til at uddele den nye ”Have a colourful life”-brochure. Sammen med bannere og farverige og sjove klistermærker på forretningernes indgangspartier skal repræsentanterne og brochuren eksponere produkterne.
For flere oplysninger om kampagnen kontakt Business Development Manager Henrik Christensen på telefon: 87 42 72 06 eller på mobil: 51 55 61 43.

Fototekster:

Foto1: Den private forbruger skal rammes emotionelt. Og det er netop, hvad Webers nye forårskampagne gør med betegnelsen: ”Have a colourful life”. Her ses den nye brochure, der er udviklet til kampagnen, og som giver klar besked om Webers tyndpuds og silikatmalinger, som er udviklet specielt til det danske klima.

Foto2: Webers tyndpuds og silikatmalinger findes i seks forskellige farvekategorier: Nordic temptations, Warm Welcome, Wide open spaces, natural feeling, City culture og Romantic moments. Indenfor disse kategorier findes der en lang række farver.
Foto3: På forsiden af www.weber.dk findes der et separat site, der udelukkende omhandler forårskampagnen.
